[image: image32.jpg]&y IFEPD





PESQUISA ÍNDICE DE CONFIANÇA DO CONSUMIDOR DE ARAPIRACA

· Índice de Confiança do Consumidor

· Produtos que Deseja Adquirir e Propensão a Gastar

· Sondagem Conjuntural
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Aspectos Metodológicos

Introdução


O índice de confiança do consumidor é um dos indicadores de nível de atividades mais utilizados nos países desenvolvidos. Ele mede a confiança do consumidor na sua capacidade de compra e na situação do país, abordando expectativas em relação à inflação, ao desemprego e a rendimentos futuros. Nos Estados Unidos, por exemplo, seu uso é generalizado tanto pelo setor privado, quanto pelo governo e pela mídia.


Em geral, este indicador tem a capacidade de antecipar as variações do nível de atividade econômica. Isto ocorre porque este índice procura avaliar a expectativa real dos consumidores em relação a compras a serem realizadas no futuro próximo.


O Índice de Confiança do Consumidor (ICC) produz, mensalmente, indicadores da percepção do consumidor quanto à sua situação econômica. Os resultados são apresentados em dois sub-índices:
· Índice da Situação Presente (ISP): avalia o momento para aquisição de bens duráveis e a situação financeira atual da família do consumidor em um período de tempo de no máximo trinta dias.
· Índice das Expectativas Futura (IEF): indicador das expectativas do consumidor quanto ao futuro, proporcionando informações, em um  horizonte temporal de doze meses, sobre a situação econômica do Brasi, a situação financeira da família do consumidor e a situação geral do Brasil.

Portanto, o ICC como um indicador do potencial de consumo da população, baseado na opinião dos próprios consumidores, pode tornar-se uma ferramenta poderosa para o varejo, fabricantes, consultorias e instituições financeiras. Seu uso pode ser particularmente importante para o comércio. 

Metodologia

A metodologia a ser adotada parte de um conjunto de perguntas qualitativas referente  a Situação Presente e  Expectativas Futura do consumidor do Município de Arapiraca.

Por meio de uma transformação específica, cada pergunta (Pi) se transforma em um indicador quantitativo (Xi) variando entre 0 e 200 pontos, que é a variação da escala semântica. O índice 100 demarca a fronteira entre a situação de pessimismo e otimismo: abaixo de 100 pontos diz respeito à situação de pessimismo enquanto acima de 100 encontra-se a situação de otimismo. O Índice 0 denota situação de total pessimismo enquanto 200 pontos indica situação de total otimismo.

População

Consumidores em potencial residentes no Município de Arapiraca com idade superior a 18 anos estimado em torno de 107.140. 

Grandeza da Amostra

Para fixar a precisão do tamanho da amostra, admitiu-se que 95% das estimativas poderiam diferir do valor populacional desconhecido p por no máximo 3,99%, isto é, o valor absoluto d assumiria valor igual a 0,0399 sob o nível de confiança de 95%, para uma população constituída de 107.140 consumidores em potencial.


Preferiu-se adotar o valor antecipado para p igual a 0,50 com o objetivo de maximizar a variância populacional, obtendo-se maior aproximação para o valor da característica na população. Em outras palavras, fixou-se um maior tamanho da amostra para a precisão fixada.

Assim, o número mínimo de consumidores a serem entrevistados foi de 640, ou seja, com uma amostra de no mínimo 640 consumidores, esperou-se que 95% dos intervalos de confiança estimados, com semi-amplitude igual a 0,0399, contivessem as verdadeiras freqüências.

Francisco Estevam Martins de Oliveira

Estatístico – CONRE 6183 - Ceará

Análise da Pesquisa
ÍNDICE DE CONFIANÇA DO CONSUMIDOR (ICC) de Arapiraca para JUNHO, alcançou 138,53 pontos. O resultado apresentou uma elevação de 2,87% em relação ao fechamento do mês anterior quando marcou 134,67 pontos, indicando otimismo dos consumidores. O índice aponta que os mais otimistas são: os homens (139,13 pontos); os que possuem de 25 a 34 anos (139,58 pontos); os que possuem nível superior (150,72 pontos); os que possuem uma renda superior de até 5 S.M.   (138,63 pontos) 

O Índice da Situação Presente (ISP) obteve um resultado melhor que o mês anterior com uma variação positiva de 3,05% chegando a (131,22 pontos). No que diz respeito à segmentação por  renda, os consumidores com renda entre 5 a 10 S.M. registraram a maior pontuação (139,06 pontos), enquanto os consumidores com renda de até 5 S.M. registraram uma maior variação percentual 5,09%. Para com as idades, o publico de 25 a 34 anos mostram-se mais otimistas (133,55 pontos); Com relação às demais categorias, observa-se que os mais otimistas são: os homens (131,86 pontos) e os que possuem nível superior (149,48 pontos).

O Índice das Expectativas Futuras (IEF) registrou um aumento de 2,76% em relação ao mês anterior chegando a (143,40 pontos). O Índice apresentou algumas variações positivas para as segmentações em relação ao mês de maio de 2009. Em relação ao gênero, o grupo dos homens apresentou maior incremento  2,90% chegando (143,98 pontos); os que possuem renda de até 5 S.M. foram os quais apresentaram um maior incremento, com alta de 4,85% e (144,44 pontos). Para com as idades os mais otimistas são os de 18 a 24 anos (145,10 pontos). Mesmo com um aumento na confiança do consumidor, o IEF continua apresentado cautela por parte dos consumidores em suas avaliações à percepção futura em virtude das grandes incertezas no cenário internacional e seus possíveis impactos para a economia brasileira.

CONSUMO - A maioria (50,57% ou seja, aproximadamente 54.181 mil consumidores) com idade superior a 18 anos da cidade de Arapiraca está com pretensão de comprar. A pesquisa mostra que para aqueles consumidores que estão com pretensão de adquirir produtos, os mais citados foram: 1 - vestuário [(26,68%) 14.455 mil consumidores)], 2 – calçado [(17,86%) 9.677 mil consumidores], 3 – máquina de lavar roupa [(9,19%) 4.979 mil consumidores], 4 – celular [(9,00%) 4.876 mil consumidores] para cada produto e 5 – geladeira [(7,00%) 3.793 mil consumidores].  Com relação à propensão de gastos, a pesquisa mostra que  [(26,90%) 14.575 mil  consumidores] estão propensos a gastar entre R$ 251 até R$ 499, seguida dos que pretendem gastar até R$ 250 [(26,65%) 14.439  mil consumidores] e dos que pretendem gastar mais de R$ 500 até R$ 1.000 [(23,61%) 12.792 mil consumidores]. Para a forma de pagamento, a maioria (55,47%) dos consumidores prefere pagar através de Cartões de crédito, seguido de carnês, boletos bancários etc. com (25,25%). A preferência pelo pagamento através do cartão de crédito pode estar relacionada ao parcelamento para pagamento dos produtos de intenção de compra, possibilidade de sair com pouco dinheiro em mãos, como também ao sistema que pontuação que alguns dos cartões oferecem, no qual com certa quantidade de pontos obtidos o consumidor pode trocar por uma serie de produtos. Vale lembrar que para esse tipo de pagamento, os consumidores tem que ter bastante cuidado, devido aos golpes que estão sendo aplicados no mercado para o uso do cartão de crédito, como por exemplo, o que o vendedor solicita a senha do cartão ao consumidor e tampa o visor com o dedo para que ele não veja, quando na verdade ainda não era o momento correto de colocar a senha, onde o vendedor de má intenção anota a senha e o número do cartão e solicita novamente que o consumidor coloque a senha do cartão para ser emitido o comprovante, ficando o vendedor com as informações do cartão para agir de má fé posteriormente.

NA SONDAGEM CONJUNTURAL os dados mostram um momento ótimo/bom (74,77%), ou seja, 80.109 mil consumidores estão com esse pensamento para as compras de bens duráveis, apontando um otimismo de (127,36 pontos). Questões voltadas a Situação Financeira da Família seja ela Atual [(135,09 pontos); ótimo/bom (82,58%)] ou Futura [(161,67 pontos); ótimo/bom (96,97%)] apontaram otimismo, como também otimismo só que dessa forma modera para com a Situação Econômica Futura do País [(131,80 pontos); ótimo/bom (78,04%)] e Situação Geral do País no Longo Prazo [(136,74 pontos); ótimo/bom (83,50%)]. Fatores como: desemprego em queda (18,70%), inflação em queda (10,40%) e cenário político favorável (33,31%) influenciaram positivamente na formação da expectativa dos consumidores para JUNHO de 2009, enquanto itens como: inflação em alta (5,60%) e desemprego em alta (16,22%) foram os que mais contribuíram negativamente na formação dos consumidores.

ÍNDICE DE CONFIANÇA DO CONSUMIDOR
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Tabela 1 - Índice de Confiança do Consumidor

Variação Mensal Frente ao Mês Anterior
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Meses

 

ICC ISP IEF ICC ISP IEF

Jun/08 129,35 124,68 132,45 2,32 1,62 2,76

Jul/08 130,17 127,68 131,82 0,63 2,41 -0,48

Ago/08 132,88 131,17 134,00 2,08 2,73 1,65

Set/08 129,69 123,43 133,84 -2,40 -5,90 -0,12

Out/08 134,22 130,80 136,49 3,49 5,97 1,98

Nov/08 129,79 123,48 133,98 -3,30 -5,60 -1,84

Dez/08 134,68 132,90 135,86 3,77 7,63 1,40

Jan/09 136,31 129,64 140,75 1,21 -2,45 3,60

Fev/09 129,98 121,48 135,65 -4,64 -6,29 -3,62

Mar/09 125,65 118,34 130,52 -3,33 -2,59 -3,78

Abr/09 124,96 117,16 130,16 -0,55 -1,00 -0,27

Mai/09 134,67 127,35 139,55 7,77 8,69 7,21

Jun/09 138,53 131,22 143,40 2,87 3,05 2,76

Valor Mensal - em pts Variação Mensal - em (%)

Índice de Confiança


             Fonte: Pesquisa Direta IFEPD

Tabela 2 - Índice de Confiança do Consumidor no Trimestre
por Indicadores Demográficos
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Abr Mai Jun Jun/08 Jan-Jun/08

 

Por Sexo

Masculino 123,04 135,03 139,13 8,42 1,52

Feminino 126,39 134,39 138,06 6,12 3,19

 

Por Idade

18 a 24 anos 127,15 136,23 138,78 1,80 2,48

25 a 34 anos 126,13 136,78 139,58 9,13 1,22

35 anos ou +  123,17 132,89 137,99 9,95 2,56

 

Por Escolaridade

até 1º grau 123,34 127,55 134,98 5,80 1,74

2º grau 130,29 138,12 140,83 0,32 -2,15

Superior 115,47 150,80 150,72 -1,16 -0,37

 

Por Renda Familiar Mensal

até 5 SM 124,93 132,10 138,63 7,21 2,09

5 a 10 SM 130,72 146,89 138,22 -11,74 -2,54

+ de 10 SM 70,00 152,68 122,63 36,25 -15,47

Total 124,96 134,67 138,53 7,10 2,43

em pts

Valor Mensal Variação (%)


                        Fonte: Pesquisa Direta IFEPD

Tabela 3 - Variação Mensal do Índice de Confiança 
do Consumidor por Indicadores Demográficos
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Por Sexo

Masculino -0,99 9,74 3,04

Feminino -0,36 6,33 2,74

Por Idade

18 a 24 anos 0,29 7,14 1,87

25 a 34 anos 2,19 8,44 2,05

35 anos ou +  -1,88 7,89 3,84

Por Escolaridade

até 1º grau -1,60 3,41 5,83

2º grau 3,00 6,01 1,96

Superior -16,47 30,60 -0,06

Por Renda Familiar Mensal

até 5 SM -0,47 5,74 4,94

5 a 10 SM -7,78 12,37 -5,90

+ de 10 SM -29,21 118,12 -19,68

Total -0,55 7,77 2,87

Estratos

Variação Mensal - em (%)


            Fonte: Pesquisa Direta IFEPD

Tabela 4 - Índice da Situação Presente no Trimestre
por Indicadores Demográficos 
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Abr Mai Jun Jun/08 Jan-Jun/08

 

Por Sexo

Masculino 115,59 127,68 131,86 8,26 -1,83

Feminino 118,33 127,08 130,73 3,09 -0,48

 

Por Idade

18 a 24 anos 119,96 129,47 129,31 -1,79 -0,21

25 a 34 anos 121,79 128,78 133,55 7,33 -1,94

35 anos ou +  113,84 125,40 131,72 9,30 -1,59

 

Por Escolaridade

até 1º grau 116,37 118,22 126,75 3,41 -2,15

2º grau 119,78 131,59 133,86 -2,88 -6,22

Superior 104,46 148,88 149,48 7,06 2,26

 

Por Renda Familiar Mensal

até 5 SM 117,12 123,62 129,92 4,25 -1,81

5 a 10 SM 124,75 145,08 139,06 -13,47 -4,11

+ de 10 SM 150,00 150,00 134,96 34,96 3,77

Total 117,16 127,35 131,22 5,25 -1,11

Valor Mensal Variação (%)

 em pts


  Fonte: Pesquisa Direta IFEPD

Tabela 5 - Variação Mensal do Índice da Situação Presente
por Indicadores Demográficos
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Por Sexo

Masculino -0,13 10,46 3,27

Feminino -1,88 7,40 2,87

Por Idade

18 a 24 anos -2,64 7,92 -0,13

25 a 34 anos 3,20 5,74 3,70

35 anos ou +  -1,21 10,15 5,04

Por Escolaridade

até 1º grau -0,23 1,59 7,22

2º grau -2,81 9,86 1,73

Superior -19,91 42,52 0,41

Por Renda Familiar Mensal

até 5 SM -0,82 5,55 5,09

5 a 10 SM -16,44 16,29 -4,15

+ de 10 SM 14,58 0,00 -10,03

Total -1,00 8,69 3,05

Estratos

Variação Mensal - em (%)


 Fonte: Pesquisa Direta IFEPD

Tabela 6 - Índice das Expectativas Futura no Trimestre
por Indicadores Demográficos 
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Abr Mai Jun Jun/08 Jan-Jun/08

 

Por Sexo

Masculino 128,01 139,93 143,98 8,51 3,65

Feminino 131,76 139,26 142,95 8,05 5,56

 

Por Idade

18 a 24 anos 131,94 140,74 145,10 4,06 4,21

25 a 34 anos 129,03 142,12 143,60 10,29 3,27

35 anos ou +  129,39 137,88 142,17 10,36 5,21

 

Por Escolaridade

até 1º grau 127,99 133,77 140,47 7,31 4,23

2º grau 137,29 142,48 145,48 2,39 0,53

Superior 122,81 152,09 151,54 -5,90 -1,93

 

Por Renda Familiar Mensal

até 5 SM 130,14 137,75 144,44 9,08 4,59

5 a 10 SM 134,70 148,10 137,66 -10,52 -1,46

+ de 10 SM 16,67 154,47 114,41 37,30 -27,76

Total 130,16 139,55 143,40 8,27 4,71

Valor Mensal Variação (%)

em pts


         Fonte: Pesquisa Direta IFEPD

Tabela 7 - Variação Mensal do Índice das Expectativas Futura
por Indicadores Demográficos
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Por Sexo

Masculino -1,50 9,31 2,90

Feminino 0,57 5,69 2,65

Por Idade

18 a 24 anos 2,16 6,67 3,10

25 a 34 anos 1,56 10,14 1,05

35 anos ou +  -2,28 6,56 3,12

Por Escolaridade

até 1º grau -2,41 4,52 5,01

2º grau 6,71 3,78 2,10

Superior -14,39 23,84 -0,36

Por Renda Familiar Mensal

até 5 SM -0,26 5,85 4,85

5 a 10 SM -1,47 9,95 -7,05

+ de 10 SM -78,50 826,81 -25,93

Total -0,27 7,21 2,76

Estratos

Variação Mensal - em (%)


 Fonte: Pesquisa Direta IFEPD
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PRODUTOS QUE DESEJA ADQUIRIR
E
PROPENSÃO A GASTAR
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Pretensão de Compra do Consumidor – em (%)

Tabela 8 - Comparativo Entre o Mês Atual
 e Igual Mês do Ano Anterior
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Sim 50,57 64,51

Não 49,43 35,49

Total 100,00 100,00

Valores em (%)

Pretende Comprar


        Fonte: Pesquisa Direta IFEPD
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Tabela 9 - Pretensão de Compra do Consumidor no Trimestre
por Indicadores Demográficos – em (%)
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Abr Mai Jun Trimestre

Por Sexo

Masculino 37,40 43,89 48,64 43,31

Feminino 41,14 50,60 58,15 49,96

Por Idade

18 a 24 anos 53,73 51,20 53,57 52,83

25 a 34 anos 41,78 46,92 42,23 43,64

35 anos ou +  29,72 45,49 47,50 40,90

Por Escolaridade

até 1º grau 38,40 40,48 50,14 43,01

2º grau 43,35 51,36 61,59 52,10

Superior 21,97 63,14 49,87 44,99

Por Renda Familiar Mensal

até 5 SM 39,47 43,18 47,71 43,45

5 a 10 SM 52,74 68,17 46,61 55,84

+ de 10 SM 100,00 95,00 100,00 98,33

Total 39,55 47,67 50,57 45,93

Estratos

Valor Mensal - em (%)


    Fonte: Pesquisa Direta IFEPD
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Produtos que Deseja Adquirir - em (%)

Tabela 10 - Comparativo Entre Mês Atual
 e Igual Mês do Ano Anterior 
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Geladeira 7,00 11,51

Freezer 1,68 0,00

Fogão 5,13 4,36

Televisão 4,99 6,94

Aparelho de DVD 6,07 2,77

Máquina de Lavar Roupa 9,19 7,94

Aparelho de Som 3,94 4,16

Micro Ondas 1,53 2,02

Computador 6,11 7,44

Automóvel 4,60 3,69

Celular 9,00 6,78

Móveis 6,05 13,95

Vestuário 26,68 26,49

Calçados 17,86 15,09

Compra de Imóvel 3,60 2,16

Câmera Digital 5,18 3,12

MP3/MP4 3,02 2,47

Motocicleta 2,80 -

Tipo de Produto

Valores em (%)


                          Fonte: Pesquisa Direta IFEPD
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Propensão a Gastar

  Gráfico 1
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Formas de Pagamentos dos Produtos

Gráfico 2
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SONDAGEM CONJUNTURAL

[image: image50.jpg]SONDAGEM CONJUNTURAL



[image: image51.jpg]a Gastar



[image: image52.jpg]‘» INSTITUTO FECOMERCIO DE ESTUDOS

PESQUISAS E DESENVOLVIMENTO



[image: image53.wmf] 

Realização
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Tabela 11 - Sumário Conjuntural 
Escala Semântica por Classe Socioeconômica


[image: image19.emf]até 5 SM 5 a 10 SM+ de 10 SM

Momento para Aquisição de Bens Duráveis 127,36 125,45 139,59 96,61

Situação Financeira Atual da Família 135,09 134,39 138,54 173,31

Situação Econômica Futura do Brasil 131,80 131,49 133,17 150,00

Situação Financeira Futura da Família 161,67 162,70 157,90 96,61

Situação Geral do Brasil no Longo Prazo 136,74 139,13 121,91 96,61

Expectativa Total

Faixa de Renda


 Fonte: Pesquisa Direta IFEPD

Momento para Aquisição de Bens Duráveis

Eletrodomésticos/Eletroeletrônicos tais como: Geladeira, Fogão, Máquina de Lavar Roupa, TV, Aparelho de Som etc.. Você acha que, atualmente é um período Ótimo, Bom, Ruim ou Péssimo para as pessoas comprarem?

Gráfico 3
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Tabela 12 - Momento para Aquisição de Bens Duráveis
Por Indicadores Demográficos
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Ótimo Bom Ruim Péssimo Semântica

Por Sexo

Masculino 5,81 68,78 24,03 1,39 126,80

Feminino 7,19 67,71 23,69 1,41 127,80

Por Idade

18 a 24 anos 7,05 65,42 25,75 1,78 125,11

25 a 34 anos 8,28 69,43 20,94 1,35 131,16

35 anos ou +  5,68 69,63 23,53 1,16 127,58

Por Escolaridade

até 1º grau 2,97 67,77 27,06 2,20 121,12

2º grau 8,74 68,09 22,46 0,71 130,83

Superior 19,89 73,58 6,53 0,00 153,41

Por Renda Familiar Mensal

até 5 SM 6,30 66,81 25,26 1,62 125,45

5 a 10 SM 7,45 78,42 14,13 0,00 139,59

+ de 10 SM 0,00 46,61 53,39 0,00 96,61

Total 6,59 68,18 23,83 1,40 127,36

Conceito

Conceito - em (%)


               Fonte: Pesquisa Direta IFEPD
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Situação Financeira Atual da Família

Pensando na situação atual você poderia dizer se sua família está Muito melhor, Melhor, Pior ou Muito pior financeiramente do que há um ano atrás?

Gráfico 4
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Tabela 13 - Situação Financeira Atual da Família
 por Indicadores Demográficos
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Muito melhor Melhor Pior Muito pior Semântica

Por Sexo

Masculino 6,54 77,23 16,01 0,23 136,91

Feminino 5,31 76,34 17,05 1,29 133,67

Por Idade

18 a 24 anos 5,03 76,46 17,54 0,98 133,50

25 a 34 anos 6,92 75,85 16,64 0,59 135,94

35 anos ou +  6,03 77,22 15,94 0,81 135,87

Por Escolaridade

até 1º grau 4,19 76,26 19,22 0,34 132,37

2º grau 6,44 77,97 14,10 1,49 136,88

Superior 14,75 73,44 11,82 0,00 145,56

Por Renda Familiar Mensal

até 5 SM 5,29 76,93 16,82 0,96 134,39

5 a 10 SM 8,58 75,67 15,75 0,00 138,54

+ de 10 SM 46,61 53,39 0,00 0,00 173,31

Total 5,85 76,73 16,60 0,83 135,09

Conceito

Conceito - em (%)

                                        Fonte: Pesquisa Direta IFEPD
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Situação Financeira Futura da Família

Pensando na situação atual e olhando para o futuro, você acredita que daqui a um ano sua família estará Muito melhor, Melhor, Pior ou Muito pior financeiramente?

Gráfico 5
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Tabela 14 - Situação Financeira Futura da Família
 por Indicadores Demográficos 
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Muito melhor Melhor Pior Muito pior Semântica

Por Sexo

Masculino 28,98 67,99 3,04 0,00 161,45

Feminino 29,74 67,24 3,02 0,00 161,84

Por Idade

18 a 24 anos 28,63 69,10 2,27 0,00 162,05

25 a 34 anos 33,78 61,65 4,56 0,00 162,33

35 anos ou +  28,41 68,58 3,02 0,00 161,19

Por Escolaridade

até 1º grau 23,53 73,57 2,90 0,00 158,87

2º grau 35,32 62,36 2,32 0,00 165,35

Superior 34,24 56,58 9,19 0,00 157,93

Por Renda Familiar Mensal

até 5 SM 29,78 68,03 2,19 0,00 162,70

5 a 10 SM 28,01 65,88 6,11 0,00 157,90

+ de 10 SM 0,00 46,61 53,39 0,00 96,61

Total 29,40 67,57 3,03 0,00 161,67

Conceito

Conceito - em (%)

 Fonte: Pesquisa Direta IFEPD

Situação Econômica Futura do País

Pensando nas condições econômicas atuais do Brasil, você acredita que nos próximos doze meses, nós estaremos experimentando momentos Bem melhores, Melhores, Piores ou Bem piores?

Gráfico 6
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Tabela 15 - Situação Econômica Futura do País
 por Indicadores Demográficos
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Bem melhores Melhores Piores Bem piores Semântica

Por Sexo

Masculino 8,15 71,25 20,13 0,46 133,25

Feminino 7,37 69,62 23,01 0,00 130,67

Por Idade

18 a 24 anos 7,79 71,12 21,09 0,00 132,80

25 a 34 anos 10,22 66,46 22,14 1,18 131,20

35 anos ou +  6,79 71,14 22,07 0,00 131,32

Por Escolaridade

até 1º grau 3,01 73,20 23,58 0,21 127,62

2º grau 10,97 67,86 20,94 0,23 134,20

Superior 21,67 64,67 13,66 0,00 147,17

Por Renda Familiar Mensal

até 5 SM 7,08 70,99 21,70 0,23 131,49

5 a 10 SM 12,10 65,02 22,88 0,00 133,17

+ de 10 SM 0,00 100,00 0,00 0,00 150,00

Total 7,71 70,33 21,75 0,20 131,80

Conceito

Conceito - em (%)

Fonte: Pesquisa Direta IFEPD
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Situação Geral do País em Longo Prazo

Você diria que o Brasil como um todo vai ter, para os próximos cinco anos, tempos muito bons, Tempos bons, (tempos de pleno emprego e crescimento) ou tempos piores ou Muito piores (experimentará períodos de desemprego generalizado e depressão)?

Gráfico 7
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Tabela 16 - Situação Geral do País em Longo Prazo
 por Indicadores Demográficos 
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Muito Bons Bons Piores Muito piores Semântica

Por Sexo

Masculino 11,36 72,77 10,76 5,11 137,25

Feminino 12,65 70,35 11,01 5,99 136,34

Por Idade

18 a 24 anos 11,71 74,68 9,99 3,62 140,44

25 a 34 anos 17,06 64,61 12,51 5,83 137,28

35 anos ou +  10,61 71,54 10,96 6,89 134,01

Por Escolaridade

até 1º grau 8,52 74,49 12,29 4,70 134,93

2º grau 14,58 68,73 9,26 7,43 136,88

Superior 22,66 65,53 11,82 0,00 149,51

Por Renda Familiar Mensal

até 5 SM 12,20 72,77 11,14 3,88 139,13

5 a 10 SM 11,78 62,75 8,44 17,02 121,91

+ de 10 SM 0,00 46,61 53,39 0,00 96,61

Total 12,09 71,41 10,90 5,61 136,74

Conceito

Conceito - em (%)

Fonte: Pesquisa Direta IFEPD
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Fatores que Contribuíram para as Respostas – em (%)

Gráfico 8
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